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Uvod

Pracovni listy jsou soucasti MEDIA SETU - metodického a informacniho nastro-
je podporujiciho vyuku medialni vychovy na gymnaziich. Obsahuji vypracované
modelové vyucovaci hodiny s praktickymi naméty a aktivitami k vyuce medialni
vychovy.

Pracovni listy jsou urceny jednak uditelidm gymnazii, kterym pomahaji aplikovat
znalosti ziskané studiem Prirucky medialni vychovy, jednak studentiim, u kte-
rych podporuji formou pracovnich aktivit ziskani orientace ve svété médii, po-
chopeni vyznamu a role médii ve spole¢nosti, vytvareni a posilovani schopnosti
kritického mysleni.

Diky aktivnimu zapojeni studentli do vyuky jsou rozvijeny jejich dulezité klico-
vé kompetence. Dochazi k posileni komunikativnich kompetenci - jsou rozvije-
ny analytické, argumentacni a vyjadiovaci schopnosti studentd. Je posilovana
schopnost prezentovat nazor pred skupinou a podporovana dulezitost tymové
spoluprace. Dale jsou rozvijeny kompetence k feSeni problém, a to zejména
rozvoj kritického mysleni v souvislosti s analyzami rtiznych medialnich produk-
td. Tvorbou vlastnich projektd jsou podporovany kompetence k podnikavosti.

Pfed zahajenim pracovnich aktivit podle Pracovnich listl je dlezité seznamit
studenty s teoretickym obsahem jednotlivych modult Pfirucky medialni vycho-
vy. Pracovni listy na tuto pfirucku tematicky navazuji a rozvijeji témata modull
predevsim po praktické strance. Kazdy pracovni list je dopliujicim nastrojem
k jednotlivym modultim pfirucky. Kromé rady praktickych aktivit k vyuce me-
dialni vychovy pracovni listy obsahuji také cile jednotlivych vyucovacich hodin,
navrhy pracovnich metod a potrfebnych pomicek, nechybi ani domaci Gkoly
pro studenty. Pro prehlednost jsou nejprve zafazeny pracovni listy pro ucitele
s kompletnimi instrukcemi, za nimi nasleduji pracovni listy pro studenty.

Vérim, Ze Pracovni listy se stanou nejen zdbavnym, ale predevsim uzite¢nym a
potfebnym nastrojem k rozvijeni medialni gramotnosti studentd a k posilovani
jejich klicovych kompetenci, dilezitych pro Zivot v soucasné informacni spolec-
nosti.

Dana Krouzelova
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Medialni vychova a medialni gramotnost
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Pracovni list 1

©00000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000

Pracovni list 1 je soucdasti vyuky modulu 1 (Medialni vychova a medialni
gramotnost) Pfirucky medialni vychovy. Slouzi k aktivnimu zapojeni stu-
dentd do vyuky. Obsahuje tfi pracovni aktivity doplnéné otazkami a do-

maci Gkol.
Pracovni metody:
Rizend diskuze, dialog mezi mluvéim skupiny a ucitelem, brainstorming ve skupi-
nach, skupinova préace, prezentace.

Pfinos pro studenty:

Prostrednictvim aktivit si studenti ujasni sva ocekavani od vyuky medialni vychovy
(MV), lépe pochopi cile MV v CR a v zahrani¢i. Uvédomi si, jakou roli a vyznam zau-
jimaji média v jejich volném &ase ve srovnani s generaci rodica.

Pomticky:

©0000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000

Pracovni listy, vyukové CD, tabule, pocitac s pripojenim na in-
II ternet, flipchart na prezentaci, fixy.
+
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Aktivita 1: Co ocekavate od vyuky medialni vychovy?

Cil:
Zjistit ocekavani a motivy k vyuce medialni vychovy mezi studenty.

Postup:

Studenti se rozdéli po 5-7 do skupin. Skupiny si zvoli svého mluvciho. Kazdy stu-
dent nejprve sam za sebe vyplni odpovédi na otazku. Studenti ve skupiné porov-
naji odpovédi. Zjisténé vysledky mluvci napiSe na volny arch papiru, souhrnné pre-
zentuje ocCekavani skupiny. Zmini odpovéd s nejvyssi a nejnizsi cetnosti za skupinu.
Ucitel na zavér iniciuje diskuzi — pro¢ tomu tak je, divody ocekéavani studentd,
praktické priklady vyznamu MV z pohledu studentd.

Pracovni list 1 Aktivita 1 Ucitel




Aktivita 2: Jaké jsou cile medialni vychovy v zahrani¢nich zemich?

Cil:
Uvédomit si odliSnosti cild medialni vychovy v riiznych zemich a porovnat je s cili
v CR. Studenti vychazi z vykladu ucitele k modulu 1 Pfirucky medidlni vychovy.

Postup:

Studenti zGstavaji ve skupinach po 5-7. Mluvdi se vyméni. Kazdy student nejprve
sam za sebe vyplni pracovni list. Studenti ve skupiné porovnaji odpovédi. Mluvci
uvadi argumenty, o které opira volbu odpovédi skupiny. Jmenuje praktické prikla-
diskuzi a vyzve studenty k zamysleni nad otazkou, kam by méla smérovat medialni
vychova v Ceské republice podle ocekavani studentd. Pt4 se, jaké spolecenské pro-
blémy by méla napomoci fesit v CR.

Aktivita 3: Jaka média vyuzivate ve svém volném case?

Cil:

Uvédomit si vyznam rznych typt médii z hlediska volného ¢asu studenta. Mezi-
generacnim srovnanim prispét k pochopeni zmén ve vyvoji médii a jejich vyznamu
v Zivoté rodiny.

Postup:

Kazdy student pracuje samostatné se svym pracovnim listem. Pokusi se vytvofit
svlj osobni ,medialni profil* odpovidajici vyuzivani uvedenych médii v priibéhu
diskuzi na téma ,Jakym médiim se vénujeme ve svém volném case?"” Studenti se
zapojuji aktivné do diskuze, prezentuji sv(lj medidlni profil ve srovnani s profilem
generace rodicd.

Namét na domaci tkol:

Vlyberte aktudalni udalost spolecenského vyznamu (napt. z domaci politické scé-
ny, udalost mezinarodniho vyznamu). Pozadejte studenty, aby na pfisti hodinu MV
vyhledali informace o této udalosti v riznych typech médii - v dennim tisku (pro
srovnani bude zajimavé napf. MF DNES a Pravo), dale ve zpravach televiznich stanic
a na internetovych serverech. Rozdéleni typt médii mdze byt podle jiz existujicich
skupin student (tj. kazda skupina si vybere jeden typ média). Diskutujte o rznych
formach interpretace zpravy a pro¢ tomu tak je.

Uéitel Aktivita 2, 3 Pracovni list 1




Role médii v informacni spolecnosti
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Pracovni list 2

©00000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000

Pracovni list 2 je soucasti vyuky modulu 2 (Role médii v informaéni spo-
le¢nosti) Prirucky medialni vychovy. Slouzi k aktivnimu zapojeni studentt
do vyuky. Obsahuje dvé pracovni aktivity s naslednou prezentaci vysledk
v dalsi vyucovaci hodiné medialni vychovy.

Pracovni metody:

Individualni a skupinova prace, fizena diskuze, dialog mezi mluv¢im skupiny a udi-
telem, brainstorming ve skupinach, prezentace.

Pfinos pro studenty:
Studenti si uvédomuji globaliza¢ni tendence na ceské medialni scéné. Rozpozna-
vaji rozdil mezi realitou a jejim medialnim obrazem. Pochopi, zda média zrcadli

~vérny” odraz reality, zda a jak mGze dochazet k jejimu zkreslovani a kdo se na
tomto procesu podili.

Pomticky:

©00000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000
.

Pracovni listy, vyukové CD, flipchart na prezentaci, fixy, foto-
II aparat, videokamera ¢i mobilni telefon umoznujici natoceni
+ videoklipu, pocitac s pfipojenim na internet.
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Aktivita 1: Média a globalizace

Cil:
Pochopit disledky globaliza¢nich tendenci na ceské medialni scéné.

Postup:

V predchozi vyucovaci hodiné dostanou studenti Gkol vyhledat informace o nékte-
ré ze silnych medialnich skupin plsobicich v CR. Je moZné vyuZit obrazek s ndzvem
JStruktura spole¢nosti MAFRA", lze také vyhledat informace o jinych medialnich
skupindch — napt. BORGIS, RINGIER apod. U¢itel nejprve vysvétli téma ,Ceska medi-
alni scéna v ére globalizace” podle modulu 2 Prirucky medialni vychovy.

Pracovni list 2 Aktivita 1 Ucitel




Studenti pracuji ve dvojici, dopliuji odpovédi na otazky v pracovnim listu. Ucitel
nasledné iniciuje diskuzi mezi studenty podle jednotlivych otazek. Vyzaduje ak-
tivni zapojeni studentd, zajima se o jejich nazory, podporuje spravnou argumen-
taci, odpovédi zapisuje na tabuli nebo flipchart.

Otazky a odpovédi:
a) Kdo stoji v pozadi téchto medialnich skupin - ¢esti nebo zahrani¢ni vlastnici?
Prevazné zahraniéni.

b) Jaké dusledky pro pfijemce mize znamenat zahrani¢ni vlastnicky vliv?
Ovlivnént obsahu, potlaceni narodnich a lokalnich zajmd, politické a ekonomické lobby, ...

c) Proc je produktové portfolio diverzifikovano do vice oblasti?
Diivodem je zisk, minimalizace ekonomickych ztrat, propojent informaci apod.

Aktivita 2: Reportaz na téma ,Jak se zije v naSem mésté?”

Cil:

Pochopit rozdil mezi realitou a jejim medialnim obrazem. Diky této aktivité stu-
nebo tisténé (noviny, ¢asopisy) nebo vizualni (fotografie). Uvédomi si, Ze média
nejsou (ani nemohou) byt zrcadlem svéta kolem nas. Medialni produkt mdze byt
Jkonstruovan” s urcitym cilem a zamérem. Z aktivity by mélo vyplynout, ze medi-
ované sdéleni zobrazuje/popisuje zprostfedkovanou skutecnost, kterou pfipravuje
konkrétni osoba s konkrétnim zamérem. Lidsky faktor m& na vérohodnosti medi-
ovaného sdéleni rozhodujici vliv - zalezi na strukture osobnosti, na jeji hodnotové
orientaci, kulturnim i socidlnim pozadi. Médium nenf zarukou objektivity. Za ,di-
lem” je tfeba vidét autora. Nenf jisté, zda autor podal ,vérny” obraz skute¢nosti.

Postup:
Studenti se rozdéli po 5-7 do skupin. Ucitel stanovi aktudlni spolecenska témata
souvisejici se zivotem ve mésté. Pocet témat = poctu skupin studentd.

Priklady témat: Jak se Zije prislusnikim mensin v naSem mésté? Maji si kde hrat
malé déti? Chovame se ekologicky? VSimame si Zivota seniord?

Ucitel pozada studenty, aby do nékteré z pristich hodin ve skupinach pfipravili
k vybranému tématu kratkou reportaz ve formé textové, vizualni, audiovizualni.
Skupiny postupné prezentuji své reportaze, odpovidaji na otazky v pracovnim listu.
Ucitel iniciuje diskuzi podle témat a odpovédi, na zavér zhodnoti prace studentd.

Ucitel Aktivita2 : Pracovni list 2
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10 Public Relations a reklama

Pracovni list 3
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Pracovni list 3 je soucasti vyuky modulu 3 (Public Relations a reklama)
Prirucky medialni vychovy. Slouzi k aktivnimu zapojeni studentt do vyu-
ky. Obsahuje ¢tyri pracovni aktivity, z nichz dvé vyzaduji zadani alespon
tyden predem. Pred zahdjenim pracovnich aktivit je vhodné studentiim
promitnout vyukovy film s nazvem Public Relations a reklama.

Pracovni metody:

Individualni, parova a skupinova prace, prezentace, prace s dennim tiskem, prace
s prostfedky ICT a s AV technikou, fizena diskuze, brainstorming ve skupinéach.

Pfinos pro studenty:

Praci s medialnimi sdélenimi jsou studenti vedeni ke kritickému ¢teni a interpretaci
vztahu medialnich sdéleni a reality. Rozpoznavaji manipulativni funkci reklamy a
zaujimaji k nf kriticky postoj. Ziskavaji zkuSenost s medializaci verejné akce.

Pomticky:

©00000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000
.

Pracovni listy, vyukové CD, vyukové DVD (film Public Relations
a reklama), tabule, pfiklady denniho tisku (noviny a ¢asopisy),
fotoaparat (mobilni telefon s fotoaparatem), pocitac.
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Aktivita 1: Jaké jsou cile a prostfedky komercni reklamy?

Cil:
Pochopit zasady komercni reklamy a odlisit produktovou a znackovou reklamu.

Postup:

V predchozi vyucovaci hodiné dostanou studenti Ukol pfinést do nasledujici hodi-
ny priklady komerc¢ni reklamy, ukazky plosné i fadkové reklamy, které vystrihnou
z novin a Casopist (kazdy student alespon 5 reklam). Studenti se rozdéli do dvojic,
pracovni list vypliiuje kazdy student. Ve dvojici studenti vy¢leni priklady produk-
tové a znackové reklamy. Dvojice urci svého mluvciho, ktery prezentuje reklamy a

Pracovni list 3 Aktivita 1 Ucitel




upozorniuje na produktovou a znac¢kovou reklamu. Studenti ve dvojici diskutuji nad
cili a prostredky reklamy, zaznamenavaji je do pracovniho listu. Druhy zak (zména
mluvciho) prezentuje vysledky. Ucitel zaznamenava na tabuli cile a prostfedky, na-
konec iniciuje diskuzi k zjisténym zavérim.

Aktivita 2: Reklamni spot

Cil:
Uvédomit si cile, zplsoby a prostredky televizni reklamy.

Postup:

Studenti pracuji opét ve dvojicich. Ucitel dvakrat promitne reklamni spot na Ha-
manek z vyukového CD. Studenti promysleji ve dvojici odpovédi na zadané otazky.
Ucitel béhem zpracovavani tkolu promitne reklamu nékolikrat bez zvuku. Mluvci
dvojic prezentuji postupné odpovédi. Ucitel na zavér ridi spole¢nou diskuzi nad od-
povédmi studentd, fidi vyménu nézord, studenti hodnoti praci ostatnich kolegt.

Aktivita 3:,,Outdoorova” reklama

Cil:
Uvédomit si i¢innost a manipulativnost reklamy v naSem nejblizsim okoli.

Postup:

Studenti dostanou tyden predem za Ukol nafotit (digitalnim fotoaparatem, mo-
bilnim telefonem) ve svém okoli jeden priklad venkovni (,outdoorové”) reklamy.
V nésledujici hodiné prezentuji fotografie (vytisknuté nebo promitnuté), urdi jejich
Gc¢innost a manipulovatelnost. Dale prezentuji priklady reklam, u nichz se domni-
vaji, Ze byla porusena eticka stranka reklamy podle Kodexu reklamy. Ostatni stu-
denti ke kazdé reklamé pod vedenim ucitele diskutuji. Ucitel zhodnoti odpovédi.

Aktivita 4: Charitativni akce

Cil:
Oslovit verejnost ve prospéch charitativni akce. Ziskat zkusenost s jeji medializaci.

Postup:
Studenti se rozdéli do dvojic. Podle zadani v pracovnim listu pripravuji tiskovou
zpréavu. Vybrané dvojice vysledek prace prezentuji, ostatni prezentace hodnoti.

Ucitel Aktivita 2, 3, 4 Pracovni list 3




12 Masova komunikace a Zurnalistika
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Pracovni list 4
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Pracovni list 4 je soucasti vyuky modulu 4 (Masova komunikace a zurnalis-
tika) Priru¢ky medialni vychovy. Slouzi k aktivnimu zapojeni studentt do
vyuky. Obsahuje tfi pracovni aktivity (jedna vyZzaduje domaci pFipravu) a
namét na domaci tkol. Pfed zahdjenim pracovnich aktivit je vhodné pro-
mitnout vyukové filmy (Masova komunikace, Zurnalistika).

Pracovni metody:

Rizena diskuze, dialog mezi mluveim skupiny a ucitelem, brainstorming ve skupi-
nach, prezentace, individualni, parova a skupinova prace, prace s dennim tiskem a
Casopisy, prace s prostredky ICT.

Pfinos pro studenty:

Prostrednictvim aktivit si studenti ujasni funkci masové komunikace. Seznamf se
s poslanim zZurnalistiky v demokratické spolecnosti. Nauci se rozliSovat zpravodaj-
ské a publicistické zanry. Rozeznavaji média verejné sluzby a média bulvaru.

Pomticky:
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Pracovni listy, vyukové CD, vyukové DVD (film Masova komu-
nikace, film Zurnalistika), tabule, min. 5 titul& denniho tisku,
Casopisy spolecenské, odborné, pro déti a mladez (pocet ks od-
povida poctu studentd), pocitac.
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Aktivita 1: Fiktivni redakce

Gil:

Zjistit, co vSe se odehrava v redakci tisténych médii. Ujasnit si, Ze ¢innost redakce
odrazi zajmy vydavatele konkrétniho média a ze Uspéch na trhu je postaven na
marketingové strategii, vychazejici ze spravného definovani cilového klienta.

Postup:
Kazdy student si prinese do vyucovani ¢asopis, doporucujeme napf. Reflex, Instinkt,
Ekonom, Euro, Kvéty, Divka. Studenti se rozdéli do dvojic. Dvojice si zvoli jeden

Pracovni list 4 Aktivita 1 Ucitel




z CasopisU a pracuje na zadani v pracovnim listu. Dvojice prezentuji vysledky aktivi-
ty. Ucitel ridi praibéh aktivity, iniciuje diskuzi a hodnoti prace student(.

Aktivita 2: ,Co piSi dnesni noviny?”

Cil:
Uvédomit si odliSnost interpretace udalosti spole¢enského vyznamu (z domaci po-
litické scény, mezinarodniho vyznamu) v réiznych typech tisténych médii.

Postup:

Studenti zQstéavaji ve dvojicich. Ucitel pridéli kazdé dvojici rlizny aktualni vytisk
denniho tisku vydaného v jeden stejny den — Mladou frontu DNES, Lidové noviny,
Pravo, Hospodarské noviny, dale regionalni deniky, bulvarni tisk (Blesk, Sip). Stu-
denti pracuji na zadani v pracovnim listu. Ucitel hodnoti odpovédi studentd.

Aktivita 3: Média verejnopravni a komercni

Cil:
Uvédomit si existenci verejnopravnich médii a médii komercnich a jejich odlisné
poslani v demokratické spolecnosti.

Postup:
Studenti zlistavaji ve dvojicich. Po diskuzi doplni odpovédi na otazky.

Aktivita 4: Domaci ukol

Cil:
Uvédomit si praktiky a techniky pouzivané bulvarnim tiskem.

Postup:

Kazdy student vybere z bulvarniho tisku nejvtipné;jsi ¢lanek s doprovodnou foto-
grafii a pfinese jej na néasledujici hodinu medialni vychovy. Studenti vyberou nej-
vtipné;jsi. Naleznou odpovéd na otazku, pro¢ jsou podobna témata predmétem
zajmu bulvarniho média. Analyzuji vizudlni stranku ¢lanku: velikost a barvu titulku,
velikost dopliujici fotografie, na cem fotografie stavi, jaké emoce vyvolava apod.
Dale se mohou pokusit nahradit bulvarni text ¢lankem, ktery by mohl splriovat

pozadavky pro seri6zni tisk. Odpovi si tak na otazku, zda-li je tento ¢lanek pro seri-

Ucitel Aktivita 2, 3, 4 Pracovni list 4




14 Medialni produkce
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Pracovni list 5
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Pracovni list 5 je soucasti vyuky modulu 5 (Medialni produkce) Prirucky
medialni vychovy. Slouzi k aktivnimu zapojeni studenttl do vyuky. Obsa-
huje ctyri pracovni aktivity, z nichz dvé vyzaduji domaci pripravu predem.
Pred zahajenim pracovnich aktivit je vhodné studentiim promitnout vyu-
kovy film s nazvem Medialni produkce.

Pracovni metody:

Individualni prace studentd, parova a skupinova prace, prezentace, prace s ¢asopi-
sy a novinami, fizena diskuze, brainstorming ve skupinach.

Pfinos pro studenty:

Praci s medialnimi sdélenimi jsou studenti vedeni ke kritickému cteni a interpre-
taci vztahu medialnich sdélenf a reality. Rozpoznavaji fenomén celebrit a kriticky
posuzuji marketingové zaméry a Ucinky vyplyvajici ze spojeni celebrit s reklamou.
Vytvarenim vlastnich projektl ziskavaji praktické dovednosti v medialni produkci.

Pomticky:
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Pracovni listy, vyukové CD, vyukové DVD (film Medialni pro-
dukce), tabule, flipchart, fixy, pocitac s pfipojenim na internet.
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Aktivita 1: Masova kultura

Cil:
Ziskani kritického pfistupu k posouvani hranic zabavnosti a etickych hodnot sou-
dobé masové kultury.

Postup:

Ucitel nejprve seznami studenty s tématy Modulu 5 Prirucky medialni vychovy. Stu-
denti ve dvojicich pfipravuji a zapisuji odpovédi na dotazy v pracovnim listu. Vybra-
né dvojice prezentuji, ucitel iniciuje spolecnou diskuzi a na zavér hodnoti odpovédi.

Pracovni list 5 Aktivita 1 Ucitel




Aktivita 2: Analyza reklamy v tisku

Cil:
Rozpoznat presvédcovaci techniky v reklamnich sdélenich. Rozvijet vnimani vyra-
zovych a estetickych prostredkd reklamy.

Postup:

V predchozi vyucovaci hodiné dostanou studenti tikol pfinést na nasledujici vyuco-
vaci hodinu pfiklady komeréni reklamy (produktové, znackové), které vystfihnou
z novin a ¢asopist (kazdy student jednu reklamu). Doporucujeme reklamy zamére-
né na vyrobky (auta, produkty podporujici zdravi), na sluzby (banky, pojistovny), na
ideje a hodnoty (nadace, statni instituce), reklamy s tvari celebrit. Studenti pracuji
ve dvojici, pracovni list vypliiuje kazdy student, na zavér studenti prezentuji vysled-
ky. Ucitel ridi vyménu nazord, studenti hodnoti praci svych kolegd.

Aktivita 3: Celebrita

Cil:
Uvédomit si marketingové pozadi medializace celebrit.

Postup:

Studenti pracuji kazdy sdm s pracovnim listem. V predchozi vyuc¢ovaci hodiné do-
stanou Ukol pfinést do nasledujici vyucovaci hodiny ¢asopisy nebo noviny se svou
oblibenou celebritou, o niz vyhledaji vice informaci - prostudujf jeji webové stran-
ky, on-line rozhovory, prezentace v tisku. UCitel vyzve studenty k prezentaci vysled-

......

a jejich vyznam a role ve spolecnosti.

Aktivita 4: Reklamni kampar

Cil:
Ziskat praktické dovednosti pfi pripravé komunikacniho projektu. Naucit se pre-
zentovat projekt za pomoci presvédcivé argumentace.

Postup:

Pracuji tymy po 4-5 studentech a zvoli si své mluv¢i. Kazdy tym zpracovava jedno
ze tff zadani. Mluv¢i organizuje skupinovou diskuzi, rozhoduje o vybéru variant re-
Seni a prezentuje projekt. Ucitel v roli zadavatele vyjadfi nazor, zda by reSenf pfijal.
Variantné lze pracovat s jednim zadanim a porovnat vysledky tymd.

Uéitel Aktivita 2, 3, 4 Pracovni list 5
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16 Vizualni komunikace

Pracovni list 6
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Pracovni list 6 je soucasti vyuky modulu 6 (Vizualni komunikace) Prirucky
medialni vychovy. Slouzi k aktivnimu zapojeni studenttl do vyuky. Obsa-

huje dvé pracovni aktivity.
Pracovni metody:

Rizena diskuze, diskuze ve skupinach, skupinova préce, dialog mezi mluveim skupi-
ny a ucitelem, prezentace Gkold.

Pfinos pro studenty:

Studenti si uvédomi vyznam symbolického prostredi, které je v kazdodennim zi-
voté obklopuje. Pochopi zékladni principy jednotné vizudalni identity subjektd ko-
mercnich, nekomercnich a politickych jako dilezité soucésti budovani image a du-
véry. Ziskavaji orientaci a praktické dovednosti v medialni produkci diky vytvareni
vlastnich komunikacnich projekt(.

Pomticky:
Pracovni listy, vyukové CD (loga politickych stran), fixy, tabule,

II flipchart, poditac s pripojenim na internet.

+

ececcccc0cccccccce
eeccccccccccoe

°
©00000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000

Aktivita 1: Vizualni identita politickych stran v CR

Cil:

Uvédomit si odli§nosti vizualni identity politickych stran pasobicich v CR. Pochopit
politickou ,barvomluvu® a symboliku - co vyjadfuji a jakym zplsobem plisobi na
cilové volice.

Postup:

Studenti podrobfi analyze loga ¢tyr vybranych politickych stran z vyukového CD.
Vsimaji si tvaru, barevnosti a pouzité symboliky. Studenti pracuji ve skupinach po
4-5, rozdéli si role - mluvdi, zapisovatel, poradci. Kazda skupina v zadaném case

Pracovni list 6 Aktivita 1 Ucitel




(cca 30 minut) postupné analyzuje loga politickych stran - z hlediska barevnosti,
tvaru, symboliky. Hodnoti, jak na né plsobi a zda symbolice rozumi. Mluv¢i za-
pisuje hodnoceni do pracovnim listu, prezentuje vysledek prace skupiny. Ucitel
porovnava hodnoceni studentt s vyjadfenim odbornikd (viz nize). Zavér vyucovaci
hodiny je vénovan diskuzi.

Pomticka pro uditele:

ODS: Symbol ptaka vyjadfuje svobodu, ma v lidech evokovat dojem odvahy a neza-
vislosti. Modra barva: vérnost, nekonec¢nost (nebesa).

CSSD: Symbol riiZe vychazi z tradice socialistickych stran v Evropé. V antické myto-
logii byla rize symbolem lasky a ndklonnosti. Oranzova barva: teplo a slunce.
TOP 09: Strana nema konkrétni symbol, pfesto jeji logo v barvach narodni trikolo-
ry plsobi silné — zdlrazfuje potfebu vlastenectvi a hrdosti na svou zemi. Strany,
které inklinuji k barevné skale hned nékolika odstind mohou timto vyjadfovat pes-
tré spektrum nazor( a liberalni vidéni svéta.

Strana zelenych: Moderni a jednoduchy symbol. CtyFlistek ze ¢tyF srdci ma silnou
symboliku. Ctyflistek i srdce predstavuji z pohledu mytologie $tésti, lasku, pratel-
stvi. Ctyrka je symbolem vesmiru a harmonie. Pfedstavuje napf. pocet svétovych
stran, ¢tyfi ro¢ni doby, ¢tyfi zakladni Zivly (ohen, voda, vzduch, zemé), ¢tyfi Zivotni
obdobi (détstvi, mladi, zralost, stafi). Zelena barva: pfiroda, spolehlivost, nadéje.

Zdroje:

webovy server iDNES.cz z 20. 9. 2009 (http://zpravy.idnes.cz/i-loga-politickych-
stran-podlehaji-mode-podivejte-se-f9b-/domaci.asp?c=A090909_150529_doma-
ci_adb

BECKER, Udo: Slovnik symbold. Praha, Portal, 2002.

Aktivita 2: Nase firma a jeji vizualni identita

Cil:
Uvédomit si odliSnosti vizudlni identity rdznych subjektl v zavislosti na predmétu
¢innosti a podnikani.

Postup:

Studenti pracuji ve fiktivni firmé (nadaci, politické strané). Jejich Gkolem je navrh-
nout nazev firmy a vytvofit zaklad jeji vizualni identity - logo, zdCivodnit pouzitou
barevnost, tvar a symboliku. V zadaném case (cca 30 minut) pracuji ve skupinach
po 4-5, stanovi si role (kreativni pracovnik, mluv¢i, poradci). Stejnd zadani se mo-
hou opakovat ve vice skupinach pro vzdjemné porovnani feseni. V zavéru mluvci
prezentuji vysledky prace skupin, ucitel fidi vyménu nazor(, hodnoti vysledky.

Ucitel Aktivita 2 Pracovni list 6




18 Medialnf legislativa a regulace v CR
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Pracovni list 7
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Pracovni list 7 je soucasti vyuky modulu 7 (Mediélni legislativa a regulace
v CR) Prirucky medialni vychovy. Slouzi k aktivnimu zapojeni studentt do
vyuky. Obsahuje tfi pracovni aktivity doplnéné otazkami. Aktivita 1 a 3
vyzaduje zadani alespon tyden predem.

Pracovni metody:

Parova a skupinova prace studenttl, prezentace, prace s dennim tiskem, prace
s prostredky ICT a AV technikou, fizend diskuze, brainstorming ve skupinach.

Pfinos pro studenty:

Studenti si uvédomuiji existenci duélniho systému medilnich instituci v CR - rozli-
Suji rozdily mezi vefejnopravni sluzbou a komerénim vysilanim. Rozvijeji praktické
dovednosti diky vytvareni novych program( a projektl televiznich stanic. Rozpo-
znévaji neetickou komeréni reklamu a miru jeji manipulovatelnosti, zaujimaji k nf
kriticky postoj.

o
Pomticky:
e oo e e e e e e e e e e e s e s e e e e e e e e s aaaaaneessetesaaaanaseeteetssannnnsetesisssssnnnnns

Pracovni listy, vyukové CD (ukazky reklam), tabule, dennf tisk

II s programy televiznich stanic, pocita¢ s pfipojenim na inter-
+ net.
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Aktivita 1: Verejnopravni a komercni televizni vysilani

Gil:

Posoudit programovou skladbu vybranych televiznich stanic v CR. Rozpoznat roz-
dily v zamérenfi verejnopravni televize a soukromych (komer¢nich) televiznich sta-
nic. Uvédomit si cile verejné sluzby v oblasti televizniho vysilani a pochopit mecha-
nismy fungovani komer¢niho televizniho vysilani.

Postup:
V predchozi vyucovaci hodiné (alespon tyden predem) dostanou studenti kol

Pracovni list 7 Aktivita 1 Ucitel




pfinést do nasledujici vyucovaci hodiny denni tisk s programy televiznich stanic
(CT1, CT2, NOVA, PRIMA, PRIMA COOL, NOVA CINEMA) ze stejného dne stanovené-
ho ucitelem. Studenti pracuji ve dvojicich, pracovni list vypliiuje jeden ze dvojice,
druhy prezentuje. U¢itel zaznamendva zavéry na tabuli nebo na flipchart. Z nasled-
né diskuze by mély vyplynout zakladni rozdily mezi vefejnopravni sluzbou a sou-
kromym televiznim vysilanim.

Aktivita 2: Kodex reklamy

Cil:
Uvédomit si priklady neetickych reklam, které porusuji Kodex reklamy, pfipadné
kde se zadavatelé reklamy pohybuji na hrané tohoto kodexu.

Postup:

Studenti pracuji ve dvojici. U¢itel dvakrat promitne reklamni spoty na Fidorku a na
Fernet Stock z vyukového CD. Studenti promysleji odpovédi na otazky v pracov-
nim listu. PFi formulovani svych odpovédi se fidi Kodexem reklamy. Ucitel vyzve
vybrané dvojice k prezentaci ndzort na miru poruseni téchto zésad u shlédnutych
reklam. Ridi spole¢nou diskuzi a vyménu nazor(. Na zavér studenti mohou prezen-

Vs v

tovat dalsi priklady reklam, kde se domnivaji, ze byl porusen Kodex reklamy.

Aktivita 3: Novy televizni porad

Cil:
Pochopit poslani a funkci kompetentnich rad pro televizni vysilani v CR - Rady pro
rozhlasové a televizni vysilani a Rady Ceské televize.

Postup:

V predchozi vyucovaci hodiné (alespon tyden predem) dostanou studenti tkol pfi-
pravit naméty novych pofadil vefejnopravniho vysilani Ceské televize (CT1a CT2)
a dale projekty novych komercnich televizi. Tyto nové programy a projekty jsou
v nasledujici vyucovaci hodiné posuzovany kompetentnimi radami a bud' schvale-
ny nebo zamitnuty, vzdy s odlvodnénim, a to po diskuzi a prezentaci. Studenti se
rozdéli na dvé skupiny a vytvori dvé "Rady":

- Radu pro rozhlasové a televizni vysilani (RRTV),

- Radu Ceské televize (RCT).

»Rady” postupné posuzuji vybrané porady a projekty. Diskutuji, zda odpovidaji pfi-
slusnému zakonu, pro jakou vékovou skupinu jsou vhodné a kdy se podle jejich
nazoru mohou vysilat.

Uéitel Aktivita 2, 3 Pracovni list 7




20 Média v politice
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Pracovni list 8
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Pracovni list 8 je soucasti vyuky modulu 8 (Média v politice) Pfirucky me-
dialni vychovy. Slouzi k aktivnimu zapojeni studentti do vyuky. Obsahuje

dvé pracovni aktivity.
Pracovni metody:
Individualni a skupinova prace, prezentace, prace s dennim tiskem, prace s pro-

stfedky ICT, fizena diskuze, brainstorming ve skupinéach, dialog mezi mluv¢im sku-
piny a ucitelem.

Pfinos pro studenty:

Praci s rGznymi medialnimi sdélenimi jsou studenti vedeni ke kritickému cteni a
interpretaci vztahu medialnich sdéleni a reality. Seznami se s praci politikd, novi-
nard a PR tym0(. Uvédomi si, jak uvazuji politici, chtéji-li ovlivnit pozitivni vyznéni
své cinnosti, a jak pracuji média, chtéji-li byt objektivni, soucasné ale maji snahu
upoutat pozornost ¢tenara.

Pomticky:

©0000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000

Pracovni listy, vyukové CD, flipchart, fixy, 5 titult denniho tisku
II vydaného ve stejny den (MF DNES, Lidové noviny, Hospodarské
+ noviny, Pravo, Blesk), pocitac.
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Aktivita 1: Rozdily ve zpracovani politického tématu riznymi médii

Gil:
Uvédomit si odliSnost ve zpracovani informace podle zaméreni denniho tisku Ci
pusobeni na urcitou cilovou skupinu. Uvédomit si zplsob zpracovani informace.

Postup:

Studenti se rozdéli do péti skupin. Podrobi analyze ¢lanky tykajici se vyznamné
udalosti (ve spojitosti s politickym dénim) v péti celostatnich denicich (MF DNES,
Lidové noviny, Hospodarské noviny, Pravo, Blesk), vydanych ve stejny den.

Pracovni list 8 Aktivita 1 Ucitel




Kazda skupina analyzuje jeden dennf tisk, poté jej preda jiné skupiné. Kazda skupi-
na tak posuzuje vSechna média. Studenti hodnoti podstatu informace — nakolik je
srozumitelnd, jak na né zprava plsobi, zda odpovida povaze média, zda zazname-
nali prvek manipulace. Vysledky mluv¢ci kazdé skupiny zapisuje do pracovniho listu,

......

co v ni postradaji, proc se citi/neciti byt manipulovani?

Aktivita 2: Briefing politika a vystupy jeho prohlaseni do médii

Cil:
Uvédomit si rozdily v praci médii a PR tymu politikd.

Popis situace:

PR tym politika ma z4jem dostat do médii pozitivni informace o praci klienta, kon-
krétné starosty Krasného Pole Petra Brusle, ktery kandiduje do Poslanecké sné-
movny Parlamentu CR. Proto uspotadaji kratky briefing, pro ktery pFipravi prohlé-
Seni a prednesou jej. Studenti — novinafi zpracovavaji informaci tak, aby pfilakala
pozornost ¢tenarll a byla v souladu s charakterem média.

Postup:
Studenti se rozdéli do dvou skupin.

Tym & 1: PR tym politika, politik (tvofi 1/3 studenti).

Ukol: PFipravit tiskové prohladeni a prednést jej. Rozdélent roli: tiskovy mluvei, po-
litik, poradci. Tiskovy mluvci ohlasi kondnf briefingu, privita pfitomné, po prohla-
Seni politika vyvolava novinare, ktefi kladou otazky. Politik prednese prohlaseni a
odpovida na dotazy. Poradci pfipravuji s tymem prohlaseni, po ukonceni briefingu
zpracovavaji PR rozhovor do inzertnich novin. Vystupy — sdéleni pfipravené pro
briefing a PR ¢lanek odevzdavaji jako spole¢né dilo.

Tym & 2: Média (zbylé 2/3 studenti se rozdéli na vice mensich skupin).

Ukol: Ucast na briefingu. Zpracovani zpravy.

Tym se rozdéli na pét mensich skupin. Tyto skupiny budou pojmenovany jako re-
dakce MF DNES, Blesku, Prava, Hospodarskych novin, Pardubického deniku apod.
Kazda z redakci si vybere novinare, ktery ji bude zastupovat na briefingu. Novinafi
vyslechnou prohlaseni politika. Pokladaji pfipravené dotazy. Zpracovavaji vystup
- Clanek do média, které zastupuji. Na ¢lanku pracuji s ostatnimi studenty dané
redakce. Vystup odevzdavaji jako spolecné dilo.

Na zavér prezentuji zastupci tymu politika PR ¢lanek a zastupci jednotlivych médif
své ¢lanky do novin a spolu s ostatnimi za vedenf ucitele o nich diskutuiji.

Ucitel Aktivita 2 Pracovni list 8
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24 Medialni vychova a medialni gramotnost
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1. Co ocekavate od vyuky medialni vychovy?
Viyplite do prazdnych policek poradi o¢ekavani1, 2, 3, 4 (1= to mé zajima
nejvice, 4 = to mé zajima nejméné):

Chci ziskat orientaci v zaplavé informact z televize, internetu, Casopist. .k

Chci rozvijet schopnost kritické reflexe = rozpoznat napr. manipulaci slovem,
obrazem v medidlnich sdélenich.

Chci vice vyuzivat média jako zdroje zabavy, informaci, vzdélavant.

Chci ziskat praktické dovednosti v praci s médii = umét si vytvorit webové ¢
stranky, napsat tiskovou zpravu, realizovat reklamni kampan apod.

N

Jaké jsou cile medialni vychovy v zahrani¢nich zemich?
Doplrite nazev zemé (zemi) k uvedenym ciliim Medialni vychovy
(USA, Kanada, Australie, zemé Latinské Ameriky):

Zaméruje se na rozvijeni kritického myslenf a rozvoj aktivniho obcanstvi.
Zejména obrana pred silicim vlivem sexu a nasilf v médiich.

Zaméruje se na posilenf etickych, nabozenskych a rodinnych hodnot,
klade diiraz na rezistenci viici ideologii.

Zejména ochrana minorit.

3. Jaka média vyuzivate ve svém volném case?
Do kruhu doplnite pfiblizné vysece odpovidajici podiliim médii vyuzivanych ve
vasem volném case (v ¢ase straveném mimo skolni vyucovani v priibéhu jedno-
ho tydne) a ve volném case jednoho z rodicti (otce nebo matky).
K vysecim se pokuste doplnit i procentualni podil:

...- .. JO ...- ° .... rodié

Pracovni list 1 Aktivital, 2, 3 Student
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1. Média a globalizace
Pracujte ve dvojici. Vyhledejte informace o nékteré ze silnych medialnich sku-
pin plsobicich v CR - napf. MAFRA, BORGIS, RINGIER apod. Odpovézte na nize
uvedené otazky. Mizete zacit medialni skupinou MAFRA.

Tisk Tiskarny Multimédia
......................... " afrapnnt feeeececnconsacaanal
MF Dnes Lidové noviny Gratis
S IRERVICL L
TV Hudba Mobil Internet
Praneeeiseseneenst Expresradlo ....... ExpansmnGroup ........ e
iDNES.tv Classic FM lidovky.cz
JObDNES.cz
Automodul.cz
RealityiDNES.cz
TOPkontakt.cz
internettrading.cz

a) Kdo stoji v pozadi téchto medialnich skupin, ¢esti nebo zahrani¢ni vlastnici?

Student Aktivita 1 Pracovni list 2
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26 Role médii v informacni spole¢nosti

2. Reportaz na téma ,Jak se Zije v naSem mésté?"
Vytvorte si skupinu po 5-7. Zpracujte jedno z témat predlozenych uditelem.
Rozdélte si role ve skupiné. Zvolte si redaktora, fotografa, kameramana, mana-
Zera skupiny (fidi ¢innost skupiny, rozdéluje a kontroluje tkoly), PR manazera
(prezentuje, plni roli tiskového mluvciho skupiny), asistenta manazera a krea-
tivniho poradce (navrhuje namét a kreativni koncepci).

® Redaktor pfipravi reportaz k tématu do mistniho tisku na max. 1list A4.

Fotograf nafoti 4 zajimavé zabéry vazici se k tématu a vytiskne je.

e Kameraman natodi kratky spot se zvukovym doprovodem (videokamerou,
pfipadné alespon videosekvenci mobilnim telefonem).

a) Kterému zpravodajstvi nejvice uvérite a které vam poskytne nejobjektivné;jsi
informace? Je pro vas vérohodnéjsi ¢lanek, fotografie nebo videozdznam?
Po diskuzi ve skupiné doplnte odpovéd.

b) Je podle vas mediované sdéleni (¢lanek, fotografie, videozaznam) zarukou ob-
jektivity? Po diskuzi ve skupiné doplrite odpovéd.

Pracovni list 2 Aktivita 2 Student
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1. Jaké jsou cile a prostfedky komercni reklamy?
Pracujte ve dvojici.

a) Vyhledejte priklady produktové a znackové reklamy.
b) Zaznamenejte cile komer¢ni reklamy a dolozte konkrétnimi priklady.

Student Aktivita 1 Pracovni list 3



28 Public Relations a reklama
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2. Reklamni spot
Pracujte ve dvojici.

a) Jaky je hlavni cil a zamér prezentovaného reklamniho spotu?

Pracovni list 3 Aktivita 2 Student
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3. ,Outdoorova” reklama
Na zakladé vami zaznamenané reklamy zapiste:

a) V ¢em je G¢innost a manipulovatelnost vami zajisténé venkovni reklamy?

b) Napiste zdivodnéni, porusuje-li reklama Kodex reklamy nebo zda se zadavatelé
reklamy pohybuji na hrané tohoto kodexu.

4. Charitativni akce

Jste manazery kulturni organizace (instituce), ktera pripravuje charitativni akci
(benefi¢ni koncert) na podporu zdravotné postizenych déti. Na koncerté bu-
dou vystupovat neprofesionalni soubory z obce a okoli, détské Skolni soubory
(hudebni, dramatické, pévecké) a vyznamny host z oblasti showbusinessu, ktery
bude mj. akci moderovat. Cilem akce je ziskat co nejvice sponzorskych dar( a
dobrovolnych prispévkd od ob¢ani mésta a regionu a od Gcéastnikd akce. Mate
za Ukol oslovit verejnost ve prospéch této akce.

Viytvorte tiskovou zpravu, ve které budete informovat o akci a jejim smyslu mistni a re-
gionalnf média.

Student Aktivita 3, 4 Pracovni list 3




30 : Masova komunikace a zurnalistika

1. Fiktivni redakce
Pracujte ve dvojici.

a) Definujte typického ¢tenare/¢tenarku (pohlavi, vék, vzdélani, Zivotni styl) zvo-
leného casopisu.

b) Vytvorte si ,svou” redakci pro zvoleny ¢asopis. Zaskrtnéte pracovni pozice, kte-
ré potrebujete obsadit, aby casopis v této podobé mohl vzniknout:

O Vydavatel: instituce ¢i osoba opravnéna k vydavani ¢asopisu a odpovédna za
jeho ekonomickou stranku.

O Séfredaktor: osoba odpovédna za obsah a formu ¢asopisu.

O Vedouci obchodniho oddéleni: odpovédny za nakup inzerce.

Vedouci distribuce: odpovédny za doruceni ¢asopisu na prodejni mista.

Editor: osoba odpovédna za konkrétni vydani ¢asopisu (celému vydani dava

jednotnou tvar).

Fotoeditor: urcuje konec¢ny vybér fotografii, které jdou do tisku.

Komentator: redaktor, ktery hodnoti a analyzuje fakta.

Redaktor: novinar, ktery rediguje texty.

Reportér: novinar, ktery se orientuje na pfimé svédectvi a praci v terénu.

Korektor: odpovédny za spravnost textu z hlediska pravopisu a stylistiky.

Dalsi mozné pozice: fotograf, grafik, vedouci marketingu apod.

O0O0O0O00O 00

()
~

Vymyslete naméty na zlepSeni ,vaseho” ¢asopisu (jeho obsahu, rozsahu, desig-
nu titulni stranky apod.) tak, aby co nejvice oslovil vami definovaného cilového
¢tendre. Chybi ¢asopisu zajimavé rubriky? Cim by vice upoutal?

d) Navrhnéte tfi alternativni nazvy ,vaseho” ¢asopisu. Nazvy musi vyjadrovat vztah
k vami definovanému cilovému ctenafi.

Pracovni list 4 Aktivita 1 Student
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2. ,Co pisi dnesni noviny?*

a) Napiste prehled titulk hlavnich zprav z prvni strany novin. (Vsimejte si pfitom
nazvu a velikosti titulk®, jejich umisténi, doprovodnych fotografii). Oznacte
hlavni zpravu dne.

b) Z novin vyhledejte zpravu na téma zadané ucitelem. Zhodnotte, zda zprava
odpovida na zakladni otazky: kdo, co, kdy, kde? Rozsifena zprava navic - jak
a pro¢? Viyhledejte v novinach navazujici komentar na tuto zpravu. Pokud ko-
mentaF nenaleznete, vyhledejte jiny druh typické publicistiky (sloupek, glosu,
editorial, portrét, apod.). VSimejte si rozdilnych kompozi¢nich, argumentacnich
a jazykovych prostredk( mezi zpravodajstvim a publicistikou.Jaké hlavni rozdi-
ly mezi zpravou a komentarem (sloupkem, glosou, editorialem, portrétem, ...)
vidite? Napiste je:

ZPIOVO.  veneerneneneneineneneanenennes - komentdf: ..o, .

c) Doplnte do pole spravné Cislo kategorie zpravodajstvi (1) a kategorie publicisti-
ka (2) podle uvedenych charakteristik:

Tyto zanry (zprava, rozsifend zprava, zpravodajsky ¢lanek, komuniké) jsou za-  ,=***-,
loZeny na faktech a jsou prezentovany bez postoje jejich zpracovatele k dané - :
informaci.

Tyto zanry (autorsky ¢lanek, sloupek, komentar; rozhovor, reportdz, Gvaha, glo- ,=***-,

sa, medailon, portrét, fejeton, esej) obsahuijf nazory a hodnotici soudy zpraco- %

vatele. Majf za tikol presvédcovat, ziskavat, formovat nazory prijemcii sdélent.  *+«<*

d) Pokuste se odhadnout pfiblizny pomér inzerce a zpravodajsko-publicistického
obsahu novin (napf: 1:5).

Student Aktivita 2 Pracovni list 4




32 Masova komunikace a Zurnalistika
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3. Média verejnopravni a komercni
Podle zplisobu financovani rozeznavame v CR:

a) Média verejnopravni (média verejné sluzby) — maji prijem z vefejnych penéz a
maji pravné definovany rozsah povinnosti. Ktera to jsou média?

Dopliite jeJich NAZVY:  iveiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiniineineineaneneencencanss

b) Média soukroma (komer¢ni) - jsou nejsilnéjsi a nejvyznamnéjsi ¢asti medialni-
ho sektoru, ziskavaji finan¢ni prostfedky predevsim z prodeje reklamniho pro-
storu (soukromé televizni a rozhlasové stanice, tisténa média).

Dopliite nazvy alespon péti soukromych TV stanic:

4. Domaci tkol
Z bulvarniho tisku vyberte nejvtipnéjsi ¢clanek a pfineste jej na dalsi hodinu me-
dialni vychovy. Pokuste se nahradit bulvarni text ¢lankem, ktery by eventualné
mohl spliovat pozadavky ¢lanku pro seriézni tisk.

Clanek pfipravte a napiste (+ vytisknéte) na piisti hodinu.

Pracovni list 4 Aktivita 3 Student




33

-
eeccccc o

1. Masova kultura
Pracujte ve dvojici.

a) Charakterizujte pojem masové publikum:

¢) Charakterizujte pojem reality show. Rozhodnéte, zda je tento typ pofadu urcen
masovému publiku nebo Uzké cilové skupiné:

d) Vyberte jednu konkrétni reality show, ktera vas zaujala. Zamyslete se nad tim,
pro¢ vas zaujala a na jakych lidskych motivech a potfebach byl tento porad
zaloZen. Byli byste ochotni se podobné soutéze ztcastnit?

Student Aktivita 1 Pracovni list 5
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Medialni produkce

2. Analyza reklamy v tisku
Pracujte ve dvojici. Prohlédnéte a analyzujte vybranou produktovou (znacko-
vou) reklamu z ¢asopisu. Vyhledejte pozadované tdaje a zapiste je:

a) Nazev inzerujici firmy (vSimejte si velikosti a umisténi loga v inzeratu):

e) Zaskrtnéte presvédcovaci techniky, které reklama pouziva:

O prednosti produktu (jedine¢nost, vyjimecnost)

O sdileni hodnot (apel na pozitivné pfijimané hodnoty - domoy, jistota, bezpedi,
Uspéch)

doporuceni (spojeni produktu s medialné znamou osobnosti ve snaze o ztotoz-
néni ,chci to také, chci byt jako on/ona”)

bonus (sleva, odména, darek)

tradice (spolehlivost a provéreni kvalit ¢asem)

humor (snaha o navozeni dobré nalady pro vy$si zapamatovani)

provokace (diky vyboceni z obvyklych schémat pravdépodobnost vy$siho za-
pamatovani)

strach (apel na negativni disledky plynouci z nevlastnéni produktu)

statistika (apel na racionalni argumenty podporené vyzkumy, grafy apod.)

©)

OO0 0000

Pracovni list 5 Aktivita 2 Student
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3. Celebrita

Pracujte s informacemi, které jste ziskali v tisku a na internetu (webové stranky
celebrity, on-line rozhovory) o vasi oblibené celebrité a zapiste odpovédi na
nasledujici otazky:

a) Co podle vas znamena slovo celebrita?

Napiste synonyma k tomuto slovu, mlzete vybirat z téchto moznosti: osoba znama,
uznavana, prosluld, neblaze proslulg, ...

b) Stru¢né charakterizujte vasi oblibenou celebritu. Popiste jeji image (vzhled,
obleceni, spolecenské postaveni apod.), jeji Zivotni styl a chovani. Co konkrét-
niho u ni obdivujete a jaké mimoradné kvality ¢ini tuto osobu celebritou (nikoli
jen osobu znamou)?

c) Znate néjaké celebrity, které jsou ,medialni tvari” konkrétniho produktu (vy-

robku, sluzby, sifeni ideji nebo hodnot)? Zapiste je:

Student Aktivita 3 Pracovni list 5
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Reklamni kampan
Pracujte v tymu po 4-5. Vytvorte na nasledujici téma reklamni kampan, zvolte
mluvciho skupiny, ktery nésledné odprezentuje névrh projektu:

a) Socialni kampan - ,Koureni $kodi zdravi”

Koureni Skodi zdravi! To pfipominaji nejen napisy na krabi¢kdch cigaret, ale
i rizné antikuracké kampané. Jsme ale nepoucditelni. V Evropské unii denné ze-
mfe na nasledky koufeni témé&F 1800 lidi, v Ceské republice 60 ob¢an(i! Také
USA drzi krok - ¢i spiSe krok do hrobu. Koufeni tam zapficini vice nez 400 tisic
Umrti ro¢né - tedy kazdou patou smrt. Vasim Gkolem je vymyslet protikurac-
kou kampan ve vaSem mésté. Jste ¢leny obcanského sdruzeni, které se ucha-
zi o grant na realizaci této kampané na Gzemi mésta. Maximalni vyse grantu
je 100 tisic K& Ve skupiné diskutujte zadani a dopliite jednotlivé komponenty
kampané:

©0000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000

Produkt:

®0ccccc00cc000000000000

Cil:

®0ccccc000c000000000000

Idea nekuractvi

Zvysit povédomf o skodlivosti koureni mezi obcany ve mésté.

Cilova skupina:

©0000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000

Prostredky:
(TV, tisk, roz-
hlas, plakaty,
PR, internet, ...)

©ee00cccscccccc0gecccccosgeccscccegececoe

©0000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000

Slogan:

®0cc00c000c000c0000000e

Osoby
zodpovédné za
projekt:

©0000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000

000 0000000000000000000000000000000000000000000000000000000000

00 0000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000
eeecccccccccccccccce

. .
©00000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000

Pracovni list 5 Aktivita 4 Student
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4. Reklamni kampan

Pracujte v tymu po 4-5. Vytvorte na nasledujici téma reklamni kampan, zvolte
mluvciho skupiny, ktery nésledné odprezentuje névrh projektu:

b) Socialni kampaf - ,Zivotni prostiedi nas zajima"

T¥idite doma nebo ve Skole odpad? Moznd ano, mozna ne. Jisté je, ze objem
komunalniho odpadu (vznikajiciho na Gzemi obce ¢innosti fyzickych osob) rok
od roku narGsta a v disledku toho je tfeba se chovat odpovédné a odpad du-
sledné tfidit. Znamé barevné kontejnery na sklo, papir, plasty a bézny domovni
odpad jsou uz dnes v nasem okoli nepfehlédnutelné. Vasim tkolem je vymyslet
kamparn na zvyseni povédomi o tfidéni komunalniho odpadu. Maximalni vyse
grantu je 100 tisic K¢ Jste ¢leny oblanského sdruzeni, které se uchazi o grant
na realizaci této kampané na Gzemi mésta. Ve skupiné diskutujte a doplrite
jednotlivé komponenty kampané:

Produkt: Idea ochrany Zivotniho prostredi :
Cil: Zvysit povédomf o ti{déni komundlntho odpadu mezi ob&any. :

©0000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000

Cilova skupina:

©0000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000

Prostredky:
(TV, tisk, roz-
hlas, plakaty,
PR, internet, ...)

©ee00cccscccccc0gecccccosgeccscccegececoe

©0000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000

Slogan:

©0000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000

Osoby zod-
povédné za
projekt:

@0000c0000000000000000000000000000000000000000

00 0000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000
eeecccccccccccccccce

. .
©00000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000

Student Aktivita 4 Pracovni list 5
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»

Reklamni kampan
Pracujte v tymu po 4-5. Vytvorte na nasledujici téma reklamni kampan, zvolte
mluvciho skupiny, ktery nésledné odprezentuje névrh projektu:

c) PR kamparn - MISS gymnazium

MI&di, zdravi a krasa jsou trendem dne3ni doby. Soutéze MISS riznych kategorii
i geografické Grovné jsou stale populdrné;jsi. MISS vaseho gymnézia by méla byt
nejen krasna, ale také vtipna a inteligentni. Méla by mit prehled o spolecen-
ském déni a umét kultivované vystupovat. Vasim tkolem je vymyslet kampan
na podporu této soutéze na vaSem gymnaziu a vysledek soutéze priblizit obca-
ndm mésta prostrednictvim medialni kampané. Jste skupina studentd, ktera na
organizaci, vyhlaSeni a vyhodnoceni soutéze ziskala prostrednictvim vasi Skoly
financni prostredky ve vysi 50 tisic K¢ od firemniho darce. Ve skupiné diskutujte
a doplnite jednotlivé komponenty kampané:

¢ Produkt: ¢ Soutéz
¢ Cil . Pripravit PR kampari soutéze MISS gymndzium
. Prostfedky: : :
¢ (TV, tisk, roz-
:  hlas, plakaty,
¢ PR internet,...) : :
. Slogan : :
: Osoby : :
. zodpovédnéza : :
. projekt: : :

. Aktivita 4 Student
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1. Vizualni identita politickych stran v CR

a) Dopliite ano/ne, pokud je v logu pouzit symbol. Pokud ano, co symbol podle
vas vyjadruje?
Dopliite: svobodu, odvahu, nezavislost, lasku, pratelstvi, vlastenectvi, harmonii,
néjaky vztah nebo cile obecné, apod.

b) Doplnte ano/ne, pokud je pro celkovy tcinek loga dlilezita také barevnost.
Barvy jsou obvykle nositeli lidskych vlastnosti, dusevnich nalad nebo hierar-
chického postaveni. Co podle vas zvolena barevnost vyjadfuje?

Doplnite: spolehlivost, vérnost, teplo, pfiroda, slunce, nadéje, apod.

¢) Ohodnotte znamkami 1-5 (jako ve Skole) celkové porozuméni logu (bez ohle-
du na sympatie/antipatie k programu jednotlivych stran).

d) Dopliite slovni hodnoceni loga podle toho, jak na vas logo plsobi: pratelsky,

lidsky, dGvéryhodné, mile, nemile, apod.
%ne TOPO9

Strana zelenych

ODS ¥ &

©00000000000000000000000000000000000000000000000000000000 0.
. .

oDs ¢ssD Sz TOP 09

eecccccccccce eecccccccccce ©0cc0ccc0cc000000000000000

S podporou Starostii

e0c00cc00000000000000000 000

Hodnoceni/loga

e0c00cc00000000000000000 000

a) Je v logu pouzit
symbol?

Secccccccccloccce
ecc0cccccgoccce

.
00000000000 000000000000000000000000000000 ©00000000000000000000000000000000000000000 0.
.

b) Je pro logo dule-
Zita barevnost?

®0cc0c0c000c00000000000000

©000000000000000000000000000000000000000000000000000000000

c) Celkové porozu-
méni logu

®0cc0c0c000c00000000000000

d) Slovni hodno-
ceni loga

.
0ecccccccccgecccccccccgecccscccscogecccccccccgeccccng

©000000000000000000000000000000000000000000000000000000000

R ]
©000000000000000000000000000000000000000000000000000

8ec0c0ccccccolocccccccccloccccccccctoccccccccctoncnce
.

g§eccccccccegecccoccccogoccccccocse
Gececcccccclocccccccccloccsccccce
.

©00000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000 eecccccccccce

Student Aktivita 1 Pracovni list 6
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40 Vizualni komunikace

2. Nase firma a jeji vizualni identita
Ve skupiné si rozdélte role - kreativni pracovnik, mluvci, poradci. Zpracujte bod
a) a b) tohoto tkolu podle pridéleného zadani (Tym &. 1 - Tym . 4):

a) Vymyslete nazev firmy (nadace, politické strany).

b) Navrhnéte a vytvorte zaklad jeji vizualni identity - logo. Stru¢né charakteri-
zujte zvoleny tvar, barevnost, pouzity symbol. ZdGvodnéte, proc jste zvolili
tuto vizualni identitu a co ma vyjadrovat.

Tym ¢ 1:

Jste nové zalozena firma specializujici se na vyrobu biopotravin z mléka (syry,
jogurty, tvaroh, mlé¢né napoje). Vasi cilovou skupinou jsou lidé, ktefi se zajimaji
o zdravy zivotnf styl, vyssi prijmova skupina, Zeny, muzi i déti.

N 1
Logo a jeho charakteristika: ceveevveiieiimiieiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiieieiaeaens

Tym C. 2:

Jste nové zaloZena politicka strana v Ceské republice. Hajite zajmy a prava mla-
dych obc¢and (18-35 let) ve spole¢nosti. Zamérujete se na mladé inteligentni
volice. Soucasti vaseho volebniho programu je nejen darové zvyhodnéni pro
tuto vékovou kategorii obc¢and, ale také vyhodnéjsi podminky pro ziskavani
vlastniho bydleni.

NaGzev politické STraNY:  veveeeireireiinieniireereiiiiienteneeneernerneineeneeneenneanees

Logo a jeho charakteristika: c.veevveiieereiimiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiieienaeaaens

Pracovni list 6 Aktivita 2 Student
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2. Nase firma a jeji vizualni identita
Ve skupiné si rozdélte role - kreativni pracovnik, mluvci, poradci. Zpracujte bod
a) a b) tohoto Gkolu podle ptidéleného zadani (Tym ¢.1 - Tym ¢&. 4):

a) Vymyslete nazev firmy (nadace, politické strany).

b) Navrhnéte a vytvorte zaklad jeji vizualni identity - logo. Stru¢né charakteri-
zujte zvoleny tvar, barevnost, pouzity symbol. ZdGvodnéte, proc jste zvolili
tuto vizualni identitu a co ma vyjadrovat.

Tym C. 3:

Jste nové zalozena nadace hajici zajmy umélct — autorl (vytvarnikd, hudebni-
ka, filmovych producentd, sochard, designérl apod.) v Ceské republice. Vase
nadace bude pomahat nejen autorlim v prosazovani a uplatfiovanf jejich prav,
ale také mladym umélcim - nadanym talentdm formou poradenstvi, pravniho
zastupovani a poskytovani stipendii a odbornych stazi.

NOZEV NOGGCE.  veueeerenneeeeeneeeeeooeeeesseeeeosseeeoasscesansssesnsseessnsseasassssssns

Logo a jeho charakteristika: «.veevveiieeriimiiiiiiiniiiiiiiiiiiiiiiiiiiieiieiaeaeas

Tym C. 4:

Jste nové zalozena firma zabyvajici se likvidaci komunalniho odpadu. Zajima vas
Cisté Zivotni prostredi kolem nds a zasazujete se také o tfidéni odpadd. V této
oblasti poskytujete poradenstvi a vzdélavani.

N 1

Logo a jeho charakteristika: «.veevveireereiimiieiiiiniiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiienaeaens

Student Aktivita2 : Pracovni list 6
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Medialnf legislativa a regulace v CR

1. Verejnopravni a komer¢ni televizni vysilani
Pracujte ve dvojicich.

a) Vyhledejte v dennim tisku v programu televiznich stanic CT1, CT2 takové pota-
dy, které podle vaseho nazoru napliuji poslani verfejnopravniho vysilanf, tj. zda
obsahuji pofady zpravodajské, publicistické, dokumentéarni, umélecké, drama-
tické, sportovni, zabavné, vzdélavaci a dale porady pro déti a mladez v souladu
se Zakonem o Ceské televizi (483/1997). Barevné je vyznacte.

b) Vyhledejte v dennim tisku v programu televiznich stanic NOVA, PRIMA, PRIMA
COOL, NOVA CINEMA takové porady, které z vaseho pohledu ,zvedaji* sledova-
nost (ak¢ni filmy, thrillery, valecné filmy, krimikomedie, reality show apod.) Tyto
porady barevné vyznacte.

Napiste dlivody, proc si myslite, ze prave tyto porady zvysuji divackou pritazlivost a proc
je komercnf televizni stanice zarazuji do programové skladby.

2. Kodex reklamy
Pracujte ve dvojicich. Po shlédnuti reklamnich spoti zaznamenejte, zda v nich
je/neni podle vaseho nazoru porusen Kodex reklamy, v némz se mimo jiné hovo-
i o tom, ze ,,Reklama musi byt slusna, cestna a pravdiva. Musi byt vytvarena
s védomim odpovédnosti vici spotrebiteli i spolecnosti.”
Pokud byl podle vaseho nazoru Kodex porusen, uvedte divody.

Reklamni spot €. 1:  veeeeiiiiiii e ae e

Pracovni list 7 Aktivita 1, 2 Student
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3. Novy televizni porad

a) Posuzujete naméty novych porad(i vefejnopravni Ceské televize (CT1a CT2).
Vase skupina je Rada Ceské televize a va$im Gkolem je posoudit naméty novych
poradu. Ve skupiné diskutujte a zapiste vase vyjadreni. Pfedseda ,Rady” prezen-
tuje nazor skupiny.

b) Posuzujete naméty projektt novych komer¢nich televizi.
Vase skupina je Rada pro rozhlasové a televizni vysilani a vasim dkolem je

posoudit projekty novych komercnich televizi. Ve skupiné diskutujte a zapiste
vase vyjadreni. Pfedseda ,Rady"” prezentuje nazor skupiny.

Student Aktivita 3 Pracovni list 7
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1. Rozdily ve zpracovani politického tématu raznymi médii

a) Ohodnotte znamkami 1-5 (jako ve Skole) zpracovani politického tématu (uda-
losti, kauzy) rdznymi médii: Lidové noviny (LN), MF DNES, Blesk, Hospodarské
noviny (HN) a Pravo. Doplnte ano/ne, pokud jsou v deniku pfitomny prvky ma-
nipulace.

©0000000000000000000000000000000000000000000000@000000000000000000000000000000000000000
. .

LN HN Pravo

.
©000000000000000000000000@M00000000000000000000000000000000000000
.

.

MF DNES : Blesk

.

Hodnoceni

e0c00cc00c00000000000 0

sccee
sccee

Porozuméni
informaci

eecccccccogecccce

eeccccccoe
S8eccccccce
eeccccccoe

©00000000000000000000000000000000000000000000000@00000000000000000000000000000000000000

Forma
zpracovani

0 0000000000000000000000000000000000@000000000000000000000000000000000000000000000000000

Prvky
manipulace

eec0ccccccgeccccccoce
©cccccccccgecccccccce

0 0000000000000000000000000000000000@000000000000000000000000000000000000000000000000000
. .

Celkové zpraco-
vani informace

e000ccccoleccccccccoclocccccccoctoccccccccctocccce

©0c0000c0000000000000000000000 00
®00cceccccloccccccccclocccccccnse

©000000000000000000000000000000000000000000000000000
ecccccce
ecccccce

©00000000000000000000000000000000000000000000000000

. . . .
0 0000000000000000000000000000000000@000000000000000000000000000000000000000000000000000

b) Slovni hodnoceni porovnavanych denikd:
Lidové noviny (LN): ceueeininiiiiiiiiiiiiiiieieinirieie e eeaaes
5]

Hospodarské noviny (HN): weeeieiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiieciceecicieeeaeaes

0 770 S

Pracovni list 8 Aktivita 1 Student




2. Briefing politika a vystupy jeho prohlaseni do médii

PR tym politika (Tym ¢. 1) ma zajem dostat do médii pozitivni informace o praci
klienta, aby vzbudil pozitivni pozornost ob&an(. Proto usporada kratky briefing
pro novinare, pro které pfipravi prohlaseni a prednese jej.

Média (Tym ¢&. 2) zpracovavaji informaci tak, aby odpovidala typu média a pfila-
kala pozornost ¢tenard.

Zadanti:

Starosta obce Krasné Pole Petr Brusle kandiduje do Poslanecké snémovny
Parlamentu Ceské republiky. Aby ziskal podporu vefejnosti a vzbudil zdjem
o svou osobu predevsim sportovct ze Sirokého okoli, prosadil v zastupitelstvu
obce vystavbu zimniho stadionu za 110 miliéntd korun. Z evropskych fondt za-
jistil dotaci ve vy3i 70 miliénd korun. 40 milién korun ma ze svého rozpoctu
vyclenit obec. Na né si vSak musi vzit Gvér, protoZe je v rozpoctu nema. Neu-
skutecni se proto planovana vystavba détského hristé, ani nebudou opraveny
chodniky v zapadni casti obce, kudy chodi déti do Skoly. Nedavno tam utrpéla
Uraz Zena, ktera zakopla o rozbity obrubnik a musela byt hospitalizovana. Vy-
stavbu hokejové haly vita Jiti Dopita, ktery bydli v sousednim mésté a ktery
hodla zalozit v Krasném Poli hokejovy klub.

Poznamky:
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Média v politice

2. Briefing politika a vystupy jeho prohlaseni do médii
a) Tym €. 1 (PR tym politika):
0.-15. min.: Rozdélte si role: tiskovy mluvdi, politik, poradci. Zpracujte pisemné

tiskové prohlasenf pro tiskovy briefing s novinafi.

15.-35. min.: Tiskovy mluv¢i privita novinare a preda slovo politikovi (starosto-
vi). Petr Brusle pfednese prohlaseni. Odpovida na dotazy.

35.-55. min.: Zpracujte PR ¢lanek z tiskového prohlaseni do mistniho deniku.
Koncept sdélenf pro briefing (miize byt priloha na samostatném listé zpracovana joko
vystup na pocitaci):

PR &ldnek do mistniho deniku (m0Ze byt priloha na samostatném listé zpracovana jako
vystup na pocitaci):

Pracovni list 8 Aktivita 2 Student
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2. Briefing politika a vystupy jeho prohlaseni do médii

b) Tym ¢. 2 (Média):
0.-15. min.: Rozdélte se na mensi tymy a pridélte si redakce. Vyclente ze svého
stfedu redaktora, ktery bude klast otazku (otazky), kterou (které) si za svdj list
promyslete s ohledem na budouci podobu ¢lanku.

15.-35. min.: Novinari jednotlivych redakci a jejich tymy vyslechnou prohlase-
ni. Novinari kladou za své redakce otazky a zapisuji si odpovédi.

35.-55. min.: Zpracujte zpravu pro své médium. Rozsah: min. 15 a max. 30 fad-
ka. NaleZitosti: titulek, text, podpis redaktora. V zahlavi vyznacte médium, pro
které zpravu zpracovavate.

=T 01 <=

Otazky k briefingu:  ceeeeeene i

Vstupy k briefingu (mtize byt piiloha na samostatném listé zpracovana jako vystup na
pocitadi):

Student Aktivita 2 Pracovni list 8
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~Dobre vykonano je vzdy lepsi,
nez dobre receno. “

(B. Franklin)

Pracovni listy vznikly v rdmci projektu Medidlni vychova na gymna-
ziich, ktery je realizovan Koalici nevladek Pardubicka, o. s. (KONEP).
Projekt je spolufinancovan Evropskym socialnim fondem v Ceské re-
publice a statnim rozpoctem CR.

Koalice nevladek Pardubicka, o. s. je otevienym sdruzenim nezisko-
vych organizaci, které plsobi v Pardubickém kraji. Dlouhodobym ci-

lem Koalice je podporovat vzajemnou spolupréci, vyménu zkuSenostf
a pomahat v rozvoji neziskovych organizaci. KONEP poskytuje nezis-
kovym organizacim informacni servis, poradenstvi, vzdélavani a pri-
pravuje a realizuje projekty financované z fondl EU. Koalice vznikla
v roce 1998, jako samostatna organizace funguje od roku 2004. Koali-
ci finan¢né podporuji Pardubicky kraj a Evropska unie.




